ECOMERCADO E CENTRO DE GASTRONOMIA SOCIAL

TEMA

Diante das circunstancias nocivas que permeiam o meio ambiente e a salde da populacao mundial, observa-se que o
cenario atual é impactado por meios de producdo alimenticios prejudiciais a sociedade e aos ecossistemas. Apesar
dessa problematica, contemporaneamente diversas praticas e iniciativas que visam o menor impacto ao ambiente e a
saude vem sendo implementados, porém parte da populacdo, especialmente as de baixa renda nao tem acesso a tais
praticas e muitos dos meios de cultivo de alimentos saudaveis e ecologicos nao tem a devida valorizacdo por falta de
infraestrutura e conhecimento da populacdo. Sabe-se que as dinamicas de base ecolégica podem beneficiar um
territério no ambito social, econdmico e ambiental, e assim identifica-se a necessidade da valoriza¢do da cultura local
que ja possui praticas ecolégicas ligadas a producdo alimenticia, para que desse modo, essas a¢des possam contribuir
com o desenvolvimento sustentavel e bem estar da populacdo e meio ambiente. Desse modo, o projeto busca criar
um local que una a producao alimentar sustentavel que possa ser acessivel a populacao em vulnerabilidade social,
através de um centro gastronémico social unido ao eco mercado proposto.

PROBLEMA

Um dos grandes problemas enfrentados atualmente no contexto mundial é o alto consumo de alimentos industrializados
por boa parte da populacdo mundial, acarretando em graves problemas de saude que vém se tornando cada vez mais
comuns. Um dos fatores que contribuem para esse problema é devido a falta de apoio aos comerciantes agricolas locais,
bem como falta de espacos comerciais voltados a agricultura familiar organica e sustentavel.

Além disso, a inseguranca alimentar e nutricional da popula¢do de baixa renda é um problema que vem se agravando
cada vez mais devido as desigualdades sociais, onde a caréncia da promocdo da seguranca alimentar e falta acesso a
refeicdes saudaveis sao resultados da crise sécio econdmica enfrentada atualmente.

No municipio de Panambi/RS a producdo de alimentos organicos é feita em sua maioria por pequenos agricultores que
ndo possuem uma infraestrutura adequada que valorize o comércio de seus produtos. Além disso, a forma tipica de
consumir alimentos se da por grandes supermercados que muitas vezes comercializam produtos industrializados e
nocivos a saude e a precos altos que nao favorecem a populagao de baixa renda.

Portanto, se faz necessaria a constru¢cao de um local acessivel, democratico, funcional, sustentavel, que proporcione e
viabilize o facil acesso a alimentos saudaveis para a popula¢do independente de sua classe social e que valorize as
praticas organicas e sustentaveis que objetivam o bem-estar humano.

PUBLICO ALVO

O mercado de alimentos organicos e gastronomia social, tera como publico alvo a populacdao de diversas idades e classe
sociais que buscam o acesso a uma vida mais saudavel por meio de uma alimentacao de qualidade nutritiva. Pelo fato do
programa também propor um centro de gastronomia social, a populacdo de baixa renda ou em situacdo de
vulnerabilidade social se torna o publico alvo principal. Além disso, o publico alvo também é caracterizado pelos
agricultores locais que queiram comercializar seus produtos.

COMPOSICAO

Ambientes que

Espagos em contato com a natureza . . e .

funcionalidade e eficiéncia nos processos

edifica¢do localizada proxima das vias que fazem
frontalidade com o lote para compor os

diferentes fluxos de veiculos e pedestres.

promover uma organizacdo entre os espacos proporcionando a
otimizagdo dos fluxos de trabalho dividindo a edificagdo em
setores distintos para determina fungao

Materiais e elementos que transmitam
a esséncia cultural

Espacos permeaveis que atraiam os
usuarios a utilizar o espaco

utilizar materiais que contrastam entre si e que possuam
texturas naturais para reforcar o conceito adotado

edificacdo aberta, criando permeabilidade visual e
conexao com a comunidade

proporcionem

A CIDADE

a cidade de Panambi-RS possui uma forte cultura ligada aos pequenos produtores rurais, onde de geracdo em
geracao, o cultivo organico e regado por uma heranca cultural faz parte da identidade local. Por conseguinte, sabe-
se também, que o0 numero de pessoas que nao possuem acesso a uma alimentacdo saudavel e digna aumenta
cada dia mais em todas as partes do mudo. Entende-se assim, a importancia de criar espacos que possam difundir
a ideia de um consumo sustentavel e que torne a memoria e o cultivo de pequenos produtores parte da cidade e

da cultura.

Localizagao no territério nacional

Localizacdo estadual

PY Localizagdo no municipio

SIGNIFICADO

A proposta para o anteprojeto tem como principio norteador o ideal de resgatar as raizes culturais, de modo que
0 passado se torne relido pelos olhos do presente. A partir disso, o espa¢o arquiteténico trara elementos
materiais e organizacionais, de modo a proporcionar uma leitura referente as principais caracteristicas das

tipologias comerciais ao longo do tempo.

Os antigos mercados eram constituidos por uma grande cobertura marcada pelo perimetro cercado por
pequenas lojas e um ambiente central amplo e iluminado por atrios, criando um ambiente onde se integravam
diversas funcfes sociais, tendo sido esta uma caracteristica histérica da arquitetura desses espa¢os comerciais.
Atualmente, sabe-se que espa¢os amplos e abertos podem trazer vitalidade para os espacos, através do
dinamismo entre as func¢des a serem criadas, criando um local de sociabilidade devido a aproximac¢ao entre o
contato dos individuos, proporcionando as trocas culturais.
Portanto, através de sobreposi¢des temporais provenientes por meio da materialidade, organizacao espacial e
estratégias bioclimaticas dentro deste espaco, a finalidade é projetar um ambiente que ndo seja apenas um mero
local de comércio mas também um local onde a memdria e a cultura referente a gastronomia serdao evidenciadas

através da arquitetura

Primeiros
assentamentos agricolas
compostos por materiais
naturais.

Bazares arabes
configurados em espacos
abertos ao ar livre
conectados com 0
exterior.

Foruns romanos
configurados a partir de um
semicirculo em volta de um
patio central e com
aberturas que permitem a
permeabilidade.
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O caminho feito pelo sol durante o solsticio de verdo, no dia 21 de dezembro no horario das 7 horas do periodo da
manhd, onde nota-se o sol com maior incidéncia ao leste, as quais podem ser barradas pelas vegetacdes existentes na
lateral do terreno. No horario do meio-dia o lote recebe insolagdao completa vinda do norte. No periodo do pér do sol,
as 18 horas do periodo da tarde, a testada lateral oeste e o sul recebem

sombreamento, e a testada frontal ainda recebe insolacao.

Relacionado ao solsticio de inverno, analisou-se o caminho do sol no dia 21 de junho as 7 horas da manhg, onde é
possivel observar um pequeno ponto de sombreamento ao leste, e de forma geral o lote possui insolacdo por todo seu
perimetro durante o periodo da manha, como é possivel observar na posicdao solar do horario das 12 horas onde o
lote recebe

insolacdo em toda sua area. Ja no horario das 18 horas do periodo da tarde, deste mesmo dia é notavel que o
sombreamento no lote ocorre na testada oeste, enquanto o restante do terreno recebe insolagdo do oeste.
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