CONSUMO COLABORATIVO
ESPACOS COMPARTILHADOS

COM O CENARIO ECONOMICO ATUAL CADA VEZ MAIS COMPLEXO, GRANDE PARTE DA POPULACAO
VEM BUSCANDO ALTERNATIVAS PARA ESCAPAR DE GASTOS EXCESSIVOS PROVENIENTES DOS
COSTUMES CONSUMISTAS. ALEM DISSO, HA UMA CRESCENTE PREOCUPACAO COM O FUTURO DO
PLANETA, FAZENDO AS PESSOAS OPTAREM POR PRATICAS MAIS SUSTENTAVEIS. O CONSUMO
COLABORATIVO POSSUI TRES PREMISSAS: A CRENCA NO BEM COMUM, A CAPACIDADE OCIOSA DAS
COISAS E A CONFIANCA ENTRE ESTRANHOS. ENCONTRAM-SE OS ESPACOS COMPARTILHADOS, COMO
O COWORKING, SENDO CATEGORIZADO COMO “ESTILO DE VIDA COLABORATIVO".
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CENTRO DE ATIVIDADES COLABORATIVAS

CENTRO DE ATIVIDADES COLABORATIVAS

INDUSTRIA CRIATIVA
SEGMENTO DECONSUMO

SEGUNDO FIRJAN (2014), A INDUSTRIA CRIATIVA INICIOU NO BRASIL EM 2004 E, EM 10 ANOS, CRESCEU
90%, ABRANGENDO, ATUALMENTE, 1,8% DO TOTAL DE TRABALHADORES NO PAIS. O SETOR DE
CONSUMO FOI O QUE MAIS CRESCEU ENTRE 2013 E 2014, DOBRANDO O NUMERO DE EMPREGOS
FORMALIZADOS NESTA AREA EM TODO PAIS. NO PROJETO DO CENTRO DE ATIVIDADES COLABORATIVAS
IRA SE CONSIDERAR PARA AS SALAS DE TRABALHO E LABORATORIOS APENAS O SEGMENTO DE
CONSUMO DA INDUSTRIA CRIATIVA, CONFORME CLASSIFICADO POR FIRJAN (2014), ABRANGENDO
AS SEGUINTES AREAS DE ATUACAO: ARQUITETURA, DESIGN, MODA E PUBLICIDADE.
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DECIDADEINDUSTRIAL
A CIDADE CRIATIVA

NOVO HAMBURGO, CHAMADA DE CIDADE INDUSTRIAL NA DECADA DE 40, SEMPRE TEVE
ATIVIDADES PREDOMINANTES DO SETOR CALCADISTA, POREM A CRIATIVIDADE SEMPRE ESTEVE
PRESENTE NESTAS PRATICAS, NO DESENVOLVIMENTO DO PROJETO E CRIACAO DAS PECAS (PMC,
2016). ESTA CRIATIVIDADE FOI VALORIZADA, E DIANTE DA CARACTERISTICA INDUSTRIAL,
ATUALMENTE, A CIDADE ENCONTRA-SE ENTRE OS MUNICIPIOS DO ESTADO COM MAIOR PRESENCA
DE ATIVIDADES RELACIONADAS A INDUSTRIA CRIATIVA (FIRJAN, 2014). O CENTRO DE ATIVIDADES
COLABORATIVAS IRA PREZAR POR ESTAS PRATICAS, ENFATIZANDO A NECESSIDADE DA CRIATIVIDADE.
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ESPACOS DE COWORKING
FAVORECER O NETWORKING

ESPACOS DE COWORKING SAO AMBIENTES DE TRABALHO ESTRUTURADOS COMO ESCRITORIOS
COMUNS, POREM COMPARTILHA-SE ENTRE OS COWORKERS SUA INFRAESTRUTURA, MOBILIARIO,
ENDERECO E DEMAIS DESPESAS. CONFORME PESQUISAS, OS USUARIOS BUSCAM O COWORKING POR
SER ALGO QUE VAI ALEM DE APENAS UM AMBIENTE FiSICO DE TRABALHO, MAS SIM UM LOCAL PARA
TROCAR IDEIAS E EXPERIENCIAS, E INTERAGIR COM OUTRAS PESSOAS, ALEM DE FOMENTAR O
NETWORKING E TER A OPORTUNIDADE DE FORMAR PARCERIAS ENTRE OS USUARIOS NO PROPRIO
COWORKING, FAZENDO DELE UM ESPACO COM VIES COLABORATIVO E INTERATIVO.
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